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QUEM SOMOS

No ar desde outubro de 2014 e fundado pelo jornalista Luciano Palumbo, o Turismo ETC evoluiu e, em setembro
de 2015, foi relancado com o objetivo de influenciar e encorajar potenciais turistas brasileiros a viajar pelo Brasil e
pelo mundo apreciando seus sabores, cores e tudo que ha de melhor em cada destino.

Com foco para o B2C, o Turismo ETC se destaca pela divulgacdo de conteldos voltados exclusivamente a

viagens, gastronomia, entretenimento em parceria com grandes players do mercado de viagens.

LUCIANO PALUMBO

Jornalista e Influencer

PREMIOS RECEBIDOS

e Melhor Jornalista de Turismo pela Avirrp 2013

e Melhor engajamento social no Study Mission Dubai 2016 T Rl S m a
e ottt oo e sooke 1 e Melhor reportagem sobre os EUA no IPW 2019, Anaheim, CA. u eTcC

NOSSAS REDES SOCIAIS:

o) ﬁ ° www.turismoetc.com.br



https://www.instagram.com/turismoetc/
https://www.facebook.com/turismoetc
https://www.youtube.com/@TurismoEtcTV
http://www.turismoetc.com.br

VISITANTES UNICOS:
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SEGUIDORES:
IMPRESSOES:

4635,7 K

ALCANCE:
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VIEWS/MES:

350 K

MEDIA PUBLI:

CLIQUES NO LINK:
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NOSSO PUBLICO

INFORMAGOES COMPLEMENTARES

33 /o 67 /o 55% Viajam pelo menos 2 vezes ao ano
HOMENS MULHERES
35% Associam gastronomia ao turismo

82% Viajam para um novo destino a cada ano

ENTRE 32 A 46 ANOS ENTRE 33 A 51 ANOS

0/ . .
‘e Tem COMO Malor preocupacao O seguro
DETALHES DO PUBLICO Bll- 0 SISRENIEE g

e Maioria pertencem as classes B e C; o ) 5
36 0 Tem como maior preocupacao a hospedagem
e Faixa etaria entre 29 a 55 anos;

e Intencdo e poder decisdo para uma viagem ou programa em familia

35% Viajaram em executiva nos ultimos 2 anos
mais presente nas mulheres (Cerca de 62%)).
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INTERESSES DO PUBLICO

\
92% 09% 39%

SAIR EM FAMILIA SAIR SOZINHO SAIR COM AMIGOS

]O GASTRONOMIA AO CULTURA

2° VIAGENS 5° DIVERSAO

30 COMPRAS BO BEM ESTAR

TURISM®



COMO PODEMOS TRABALHAR JUNTOS?

© g (B 1

DIVULGACAO EM PROJETOS ENTREVISTAS COM CRIACAO DE ANUNCIOS EM GUIAS E VIAGENS E
MIDIAS SOCIAIS ESPECIAIS CONTEUDO VIDEOS COMERCIAIS MIDIAS DIGITAIS EBOOKS PRESSTRIPS

NOSS0S DIFERENCIAIS DESTAQUES

e Escrito por jornalistas experientes e premiados Melhor Jornalista de Turismo pela Avirrp 2013

e Informacao dada por quem REALMENTE visitou o destino Melhor engajamento social no Study Mission Dubai 2016
e Imparcialidade na informacao Melhor reportagem sobre os EUA no IPW 2019, Anaheim, CA.

e Critério de facilitar a viagem com informacdes e opinides

TURISM®



MARCAS PARCEIRAS
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TURISM®

VAMOS CONVERSAR?

luciano@turismoetc.com.br

+5511 94141 - 8584

www.turismoetc.com.br


http://www.turismoetc.com.br
mailto:luciano@turismoetc.com.br
tel:+5511941418584
https://www.instagram.com/turismoetc/
https://www.facebook.com/turismoetc
https://www.youtube.com/@TurismoEtcTV
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